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Ein Stickchen Heimat

Eine Vielzabl regionaler Medien richtet sich an die internationale Elite in Deutschland und
bietet Werbungtreibenden eine Plattform. Aber nicht alle Zeitschriftenkonzepte haben Erfolg.

ie sind jung, gebildet und haben
Geld. Die Rede ist von den Expat-
riots: Hochqualifizierte Mitarbeiter in-
ternationaler Konzerne, die nach
Deutschland geschickt werden, um sich
vor Ort um das Geschift in Europas
grofStem Markt zu kiimmern.
Allerdings ist es keinesfalls leicht, die
hochkaritige Klientel zu erreichen. Das
Problem: Die wenigsten sprechen so gut
Deutsch, dass sie deutschsprachige Me-
dien konsumieren. Natiirlich liefe sich
eine Anzeige im ,Guardian® schalten,
doch ware der Streuverlust fiir Unter-
nehmen, die gezielt Expats in Deutsch-
land ansprechen wollen, schlichtweg
katastrophal.
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Kabel Deutschiand
Zielsicher: Kabel Deutschland schaltet Anzeigen in Ex-Berliner” und , Munich Found”

AnTalioa

Kabel Deutschland schaltet deshalb
Spots vor englischsprachigen Filmen im
Kino, verteilt dort Flyer und lisst Lese-
zeichen in englischsprachige Bucher le-
gen. Gleichzeitig buche der Miinchner
Kabelnetzbetreiber Anzeigen in eng-
lischsprachigen Stadtmagazinen wie
_Munich Found® und ,Ex-Berliner®.

Auch andere hochkaritige Unter-
nehmen zihlen zu den Kunden von
Maurice Frank, dem Griinder des ,,Ex-
Berliner®, beispielsweise die Airlines
Easy Jet und Air Berlin sowie die Kino-
kette Cinestar. Einen Grofsteil der Wer-
begelder nimmt Frank aber durch loka-
le Anzeigen von Restaurants, Sprach-
schulen, Kultureinrichtungen und eng-
lischsprachigen Buchladen ein. 20000
Exemplare des Monatsmagazins ldsst
Frank drucken, rund 5000 Stiick ver-
kauft er zu 2 Euro an Kiosken, Flugha-
fen und Bahnhéfen. Das Potenzial fiir
eine solche Zeitschritt se1 in Berlin vor-
handen: ,,Rund 25000 Englisch-Mut-
tersprachler und weitere 100000 EU-
Auslinder leben hier.™

Werbekunden konnten laut Frank
mit grolser Akzeptanz ithrer Anzeigen
rechnen: ,Da unsere Zeitung in eng-
lischer Sprache geschrieben ist, ist sie
fiir unsere Leser ein Stiick Heimat. Da
die Anzeigen fiir die Leser ebenfalls eine
Orientierung bieten, werden sie auch
stirker wahrgenommen.*®

Wenigererfolgreichistder Titel ., Rhi-
ne Magazine®. Stefan Pinkner, Ge-
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schaftsfithrer des P&P Verlags in Koln,
hat mit der Mirz-Ausgabe das vorerst
letzte Heft produziert. ,Nach drei Jah-
ren im Markt haben wir die Notbremse
gezogen®, sagt er. Zum Schluss hat er
eine Auflage von 10000 Stiick drucken
lassen. ., Fiir viele groffe Unternehmen
ist die Zielgruppe, die sie mit uns errei-
chen konnten, vielleicht zu klein gewe-
sen®, mutmafkit er. Immerhin der Netz-
auftritt unter www.rhinemagazine.com
soll vorerst bleiben.
A uch andere englischsprachige Ma-
gazine habenihre Probleme: So gibt
es das erstmals im August 2005 erschie-
nene ,, The Hamburg Express™ seit De-
zember 2006 , iibergangsweise nur on-
line*, wie Geschaftstithrer Patrick Tas-
tensen_ sagt. Derzeit sucht er Kapital-
geber, um den Relaunch zu finanzieren:
~Wir haben einen Lead Investor und

sind mit weiteren Interessenten im Ge-
sprich.” Rund 100000 Euro sollen auf
diese Weise zusammenkommen.

In die Liicke kénnte derweil Riidiger
Bremert springen: Erstmals im April
dieses Jahres hater sein jahrlich erschei-
nendes Magazin ,New in the City®
auch in Hamburg an den Startgebrachr.
Nach Miinchen und Berlin ist somit der
dritte Standort erschlossen. Frankfurt
soll im Juli folgen, Koln und Dresden
sind in Planung. Besetzt ist der Markt
hingegen in Baden-Wiirttemberg, wo es
das stark von Sponsoren gestitzte ,, Ac-
cents Magazine™ (www.accents-maga-
zine.de) gibt. Anders als die Konkur-
renten erscheint Bremerts Magazin in
Deutsch und Englisch. Zudem setzt er
stark auf Kooperation: Rund 50 Pro-
zent der Miinchner Auflage gehen an
Unternehmen wie Eon, BMW und Mi-
crosoft, die eine starke internationale
Community in der bayerischen Metro-
pole beschiftigen, sowie an weitere
Marktpartner, etwa Relocation-Agen-
turen und Sponsoren. In Hamburg
nimmt ihm das neu installierte ,, Welco-
me Center” 10000 Exemplare ab.

Bremert und Frank vom ,Ex-Berli-
ner® denken aber bereits weiter — auch
ein nationales Printmagazin fiir Expats
kénnte es hierzulande einmal geben.
Sollte es so weit kommen, diirfte das
Bewegung in den Markr bringen, der
derzeir fast ausschlieBlich von lokalen
Playern bedient wird. Markus Ridder




